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Entrevista: Frederic Santoro, Director de Sipahh Espaiia

“Con las Caiiitas Magicas
los nifos tomaran mas leche”

. SInnova es la empresa que
- haintroducido en el merea-
do espaiiol un novedoso
producto: las Caiiitas
Magicas Sipahh. Para cono-
cer con mayor detalle de
qué se trata, hablamos con
Fnedeuc Santoro, Director de Sipahh Esparia

¢Qué son las Caiiitas Magicas
Sipahh?

@ Se trata de un producto desarrollado por
la empresa australiana Unistraw consis-
tente en una pajita de pldstico que contie-
ne bolitas de sabor que se disuelven al be-
berse con la leche. Las Caiiitas Magicas
han tenido un gran éxito en muchos pai-
ses, tanto por su disefio como por el efec-
to que causan entre el publico infantil. Con
ellas, los nifios beben mas leche, algo im-
pensable hasta hace algin tiempo, puesto
que sus preferencias iban por otros ca-
minos.

¢Se trata de un producto natural?
# Sin duda. Ademais de ser una forma di-
vertida y sabrosa de beber leche, se tra-
ta de un producto nutritivo y saludable
apto para todo tipo de pablico. Puede to-
marse con cualquier clase de leche (de
vaca, de cabra, de soja...), no tiene colo-
rantes, conservantes ni sabores artificia-
les y tampoco lactosa ni gluten, por lo

que es apto para celiacos. Ademas, tie-
ne un 0% de materia grasa y cada caiii-
ta tiene menos de 14 calorias, el equiva-
lente a menos de la mitad de una
cucharadita de azicar.

¢En qué sabores esti disponible?
» En Espaiia comercializamos actualmen-
te cuatro sabores: chocolate, cookies &
cream, fresa y choc-banana, aunque esta-
mos estudiando la posibilidad de lanzar

otros nuevos, como el de vainilla o el de
capuccino, En otros paises hay multitud
de sabores, por lo que el potencial es muy
grande,

¢Doénde pueden adquirirse las
Cailitas Magicas?

@ Ya estdn a la venta en las principales
cadenas de hipermercados y supermer-
cados, como Carrefour, El Corte Inglés,
Supersol... Nuestra intencién es llegar lo
antes posible al mayor niimero de pun-
tos de venta para que las familias espa-
fiolas logren que los nifios incrementen
su consumo de leche, algo muy sano para
ellos. En este sentido, existen estudios
en otros paises (las Cafiitas estin presen-
tes en més de 60) que demuestran que
desde su introduecién en el mercado, el
consumo de leche entre los nifios ha cre-
cido un 30%.

éCudles son los objetivos de futu-
ro de la empresa?

@ Seguir dando a conocer las Cafiitas .

Magicas Sipahh. Para ello, no sélo las co-
mercializaremos de forma individual o
en packs (de 4, 8 0 25 unidades), sino que
estamos colaborando con los producto-
res de leche para incorporar el concep-
to de cafiita magica retractilada a los briks
de leche, de modo que se convierta en un
producto comodo y de ficil consumo.

Mas informacién
y lista de supermercados en
www.canitasmagicas.es



